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Astăzi 

+ Despre Grapefruit 

+ Despre branding 

+ Despre soluţii de criză 
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Despre Grapefruit 
Foarte pe scurt, doar ca să știţi cine vorbește 
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Despre Grapefruit 

Suntem o agenţie românească de branding. 

Facem un singur lucru— 
ne ajutăm clienţii să construiască branduri de succes. 
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Singura agenţie de branding 
specializată în pharma 

+ Fondată în 1999 la Iași de trei absolvenţi de medicină generală 

+ Servicii de consultanţă de brand (audit și strategie), creaţie, 
implementare, training, brand engagement etc. 
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Despre branding 
Care nu este un logo 
și nici ceea ce spuneţi că este 
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Oameni        
  Training         

Servicii       
  Trăiri 

Produse         
 Locatie         

 Stil de management       
   Cultură 

Naming          Logo / identitate vizuală         Design ambalaj 

Comunicare          Advertising          PR 

Naming          Logo / identitate vizuală         Design ambalaj 

Comunicare          Advertising          PR 

Oameni          Training         Servicii         Trăiri 

Produse          Locatie          Stil de management          Cultură 

Perceptie 
actuală 

Realitate 
actuală 

Perceptie 
dorită 

Realitate 
dorită 

Perceptie/ 
realitate 

dorită 
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Decizia de cumpărare 

10% 

25% 

59% 

6% 

Pret 

Pret/brand 

Brand 

Alte motive 

10% Pret—Categoria cea mai sensibilă la schimbări economice 

Sursa: Millward Brown BrandZ 2007 
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Despre soluţii în criză 
E mult mai simplu decât pare. 
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Despre criză? 
Reduceri de cheltuieli. 
Și atât. 
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Cum? 
Regândește strategia. 
Fii mai activ, nu mai pasiv. 
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Ascultă Acţionează Măsoară 
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Mai concret 

+ Creează loialitate, mai degrabă decât notorietate 

+ Consolidează serviciile și optimizează costurile 

+ Mai puţin advertising 

+ Mai mult PR și online 

+ Mai mult focus pe oameni și branding intern 
(servicii, training, comportament) 
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Nu cei puternici sau inteligenţi supravieţuiesc, 
ci cei care pot să se adapteze cel mai repede. 

 Charles Darwin 
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Mulţumesc! 

Marius Ursache 
marius@grapefruit.ro 
0756 36 36 96 

www.mariusursache.com 


